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CONTENIDO:

1. Introduccion al marketing en Internet
1. Evolucién de la web: desde la web 1.0 hasta la web 3.0.
2. Laera de la web social (web 2.0).
3. Cambio de paradigma: de la pasividad a la participacion del usuario.
2. El marketing en linea en el sector de la consultoria
1. Definicion y estrategias de marketing digital.
2. El marketing de resultados
1. Marketing en buscadores: PPC vs. SEO vs. SEM.
2. Redes de afiliados.
Brand marketing.
Social media marketing.
La funcién del community manager.
Blogging corporativo.
Buzz y viral marketing.
8. Analisis y medicion de resultados. Bienvenidos a la analitica web y la gestiéon de clientes.
3. Las herramientas web 2.0
1. Tipologias de los medios sociales relacionados con el sector.
2. Herramientas web 2.0 para promocionar e incrementar la visibilidad de un negocio en Internet.
3. Analisis de experiencias empresariales y ejemplos que utilizan correctamente estas herramientas en su estrategia de
marketing.
4. Social media marketing
1. ¢ Por qué el SMM?
2. Posibilidades y dificultades de social media marketing.
3. Factores clave del SMM.
4. Introduccion al SMO (social media optimization).
5. Estrategias de social media.
6. El papel de la empresa y del nuevo consumidor.
5. Proyecto practico: contenidos practicos
1. Creacion y diseno de nuestra propia estrategia de social media marketing.
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